


„Wir sind ein Familienbetrieb. 

Wir denken in Generationen, 

vereinen Tradition mit modernen 

Innovationen und haben eines 

mit unseren Vorfahren gemeinsam – 

Zeit wandelt sich, 

die Liebe zur Landwirtschaft bleibt!“

damals & heute



damals & heute



Thüringens größter Direktvermarkter 

Handel und Vertrieb von Erdbeeren, Spargel, 

Kirschen und Nebenprodukten

Erneuerbare Energien

Landwirtschaftlicher Traditionsbetrieb

Thüringens größter Erdbeerproduzent

LK SÖM größter Spargelproduzent

2002 erste Erfahrungen

im Erdbeeranbau

Mit Tradition im Herzen der Zukunft entgegen.

damals & heute



• Betriebsfläche: ca. 1.000 Hektar

• 40 Festangestellte

• 350 Erntehelfer aus Osteuropa

• 250 Saisonkräfte in Verkauf und Auslieferung 

damals & heute



Smoothie
… mit 70% Erdbeeren aus eigenem Anbau

Erdbeeren
…in hoher Qualität und Frische

Ackerbau
…nach guter fachlicher Praxis

Spargel
… erntefrisch auf den Tisch

Fruchtaufstrich
… hausgemacht mit über 60% Fruchtanteil

damals & heute



• Direktvermarktung mit 

über 70 Verkaufsständen

in Thüringen, Sachsen, 

Sachsen-Anhalt

• Verkaufsstände, 

Wochenmärkte, 

Ab-Hof- Vermarktung

• Vermarktung über den LEH



Schon gewusst?

100 Kilo Erdbeeren
erntet ein guter 
Erdbeerpflücker
an einem Tag

37,5 Kilometer
Folientunnel wärmen
unsere süßen Früchte 100 Hektar

Pures Wachsen und 
Gedeihen

auf besten Böden

40.000 Erdbeerpflanzen
Wachsen auf einem Hektar 

Land

3,5 Kilo Erdbeeren
isst jeder Deutsche
Durchschnittlich

pro Jahr

3 Millionen Erdbeeren
pflücken wir an einem guten Tag



Begrenzter Verkaufszeitraum

Wetterabhängigkeit

Lagerlogistik 

Marketingdruck in kurzer Zeit 

Preisverfall zum Saisonende  

Abhängigkeiten von saisonalen Trends

Änderungen von Rahmenbedingungen



Emotionale Kaufanreize
Freude auf Sommer

Gezielte Nachfrage
Frische und Qualität

Storytelling
Saisonale Kampagnen

Cross-Selling
Möglichkeiten nutzen



Verfrühung

um 2 – 3 Wochen

gegenüber dem

Offenen Boden

Sicherung höherer Erträge 

in besonderer Qualität

Verfrühung

um 3 – 5 Tage

gegenüber dem

offenen Boden 

Gabe von Wasser und 

Nährstoffen

über den Tropfschlauch

Freilandanbau Dammanbau Tunnelanbau 

Klassisches 

Anbauverfahren

besonders beliebt auf 

unserem

Selbstpflückfeld

- Anbauverfahren - 



Anbau in Stellagen 

ILU 2023

Thüringer Aufbaubank

Schutz vor Witterungsereignissen

Verbesserung der Fruchtqualität

Rückenschonende Ernte

Verlängerung der Erntezeit

Höhere Pflückleistung

Ressourceneffizienz



Beerenklima 2.0 



Clery
Sorte im

geschützten Anbau

Eljanny
Sorte im 

mittleren Bereich 

Asia
große Früchte 

süßlicher  Geschmack

Malwina
sehr guter Geschmack
dunkelroter Farbglanz

Faith
roter Farbglanz

Sorte im späten Bereich

Florence
Sorte im

mittelspäten Bereich

- Sortendiversität - 



2. & 3. Adventswochenende

Bauernmarkt in Mellingen

Grüne Tage Thüringen

- Verarbeitung & Vertrieb - 

• Nachhaltige Verarbeitung unserer Produkte

• Saisonverlängernder Vertrieb über Messen & Märkte

• Onlinevertrieb über 

https://www.williserdbeershop.de/de/



• geöffnet Mo – So von 9.00 – 18.00 Uhr

• Feldcafé mit leckerem Erdbeerkuchen 

lädt zum Verweilen ein

• Eine Hüpfburg für unsere kleinen Pflücker

• NEU: Spargelschälmaschine

• NEU: Verkaufsautomat (24 h)

- Feldcafé & Selbstpflückfeld - 



Anbaufläche: 15 ha 

Backlim
späte Sorte mit sehr gutem Geschmack

kaum anfällig für Bruch oder Rost

Gijnlim
frühe Sorte mit sehr gutem Geschmack

hohes Ertragspotential

kaum anfällig für Bruch oder Rost 

Wir unterteilen den Spargel in Preisgruppen:

PG I, PG II und PG Aktion

- Spargelanbau - 



• Thüringer Erdbeerkönigin

• Unterstützung regionaler Vereine und schulischer 

Einrichtungen für den guten Zweck

• Öffentlichkeitsarbeit über Facebook und Instagram

3. Thüringer Erdbeerkönigin

Juliane I. 

- Erfolgreiche Etablierung als Regionalmarke - 



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!
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